Il Consiglio Nazionale della FNOMCeO, riunito a &aeil 14 luglio 2017

ha posto la sua attenzione al tema della pubblicitAateria sanitaria, alla luce della recente
sentenza della Corte di Giustizia Europea 4 mag@iy, pronunciata nella Causa C-339/15, che
ha introdotto taluni orientamenti innovativi rigdanti gli aspetti giuridici dei servizi della “seta
dell'informazione” che per la valenza giuridica agessi posseduta non possono non esplicare
effetti immediati e diretti sulla nostra legislaaeitaliana che disciplina la diffusione dei meggag
pubblicitari.

Dai principi enunciati in suddetta sentenza, il €§lgho Nazionale della FNOMCeO, ritiene che non
si possa, ulteriormente, prescindere dato il siggifzo impatto innovativo.

La Corte di Giustizia Europea (CGE), richiamand®ieettiva 2005/29, sottolinea che la
pubblicita per i servizi di cura costituisce pratmommerciale e che la stessa Direttiva non
pregiudica i codici deontologici di condotta chedilinano le professioni regolamentate volti a
mantenere livelli elevati di integrita dei professisti.

Evidenzia che I'art.8, paragrafo 1, della DirettR@00/31 enuncia il principio in base al quale gli
Stati membri provvedano affinché I'impiego di conuazioni commerciali che costituiscono un
servizio della societa dell'informazione o ne s@ante, fornite da chi esercita una professione
regolamentata, sia autorizzato e, sotto questa@roflegislatore del’Unione non ha escluso
nessuna professione regolamentata dal principmriaaativo.

Ne segue che la pubblicita di prestazioni di caffisttuata mediante un sito internet creato da chi
esercita una professione regolamentata, costituend@omunicazione commerciale ai sensi
dell'articolo 8 della direttiva 2000/31, comportaecgli Stati debbano sincerarsi che siffatte
comunicazioni commerciali siano, in linea di prpioj, autorizzate.

Premesso quanto sopra la Corte afferma che talunmazioni commerciali devono essere
autorizzate SOLO nel rispetto delle regole profasali relative in particolare alla dignita e

all’'onore della professione regolamentata noncleéledlta sia verso i i clienti sia verso i collegh

che esercitano la professione.

E se dette regole professionali non possono vigtaredo generale e assoluto ogni tipo di
pubblicita in linea tuttavia I'art.8, paragrafo Brevede espressamente che gli Stati membri devono
incoraggiare I'elaborazione di codici di condott@ati lo scopo non gia di vietare tale tipo di
pubblicita, bensi di precisare le informazioni glossono essere fornite ai fini di comunicazioni
commerciali nel rispetto di dette regole profesalon

La Corte ha ritenuto necessario evidenziare lal@eta delle professioni sanitarie
nell’elaborazione delle regole professionali, det@ata dalla necessita che non sia pregiudicata la
fiducia dei pazienti nei confronti delle professieanitarie e cio sia a tutela della dignita
professionale che della salute pubblica entranttoriaitenuti idonei ad essere elementi di motivo
imperativo di interesse generale e, come tali,@lad introdurre elementi limitativi purché
ragionevoli e proporzionati

Non da ultimo il Giudice europeo si &€ preoccupatchéarire che l'utilizzo intensivo di pubblicita o

la scelta di messaggi promozionali aggressivi, rétidia tali da indurre i pazienti in errore a
proposito delle cure proposte, pud nuocere deterdn 'immagine della professione, alterando il
rapporto con i pazienti, nonché favorendo la realtzone di cure inadeguate e non necessarie, alla
tutela della salute e pregiudicare la dignitaalphofessione

Il Consiglio Nazionale della FNOMCEeO ritenuto empesso quanto sopra



RICHIEDE

all’On. Ministro della Salute di adoperarsi al fide apportare alla normativa italiana vigente in
materia di pubblicita sanitaria tutte le modifichecessarie alla luce delle chiare indicazioni
provenienti dalla pronuncia della Corte di GiustiZuropea introducendo nel procedimento di
diffusione dei messaggi pubblicitari, in qualsiasodo e forma diffusi, il potere autorizzativo da
mantenere in capo agli Ordini professionali in gosione di quello verificativo, basato su talune
limitazioni e/o restrizioni che tengano conto defpeculiarita della professione medica ed
odontoiatrica nel rispetto del superiore interegsgerale finalizzato alla tutela della salute pidabl
della collettivitd che ben puo essere pregiudicatdinformazioni” pubblicitarie prive del crisma
della correttezza e veridicita e non ingannevolezza



